	Администрация Великого Новгорода 
Комитет по образованию




П Р И К А З 
(по основной деятельности)
	от
	12.12.2011 
	№
	1041


	О проведении городского конкурса социальной рекламы «Новое пространство России»


В соответствии с планом работы комитета и подведомственных учреждений на 2011-2012 учебный год, утвержденным приказом комитета по образованию от 01.08.2011 г. № 595, во исполнение целевой программы "СМИ"

ПРИКАЗЫВАЮ: 

1. Провести городской конкурс социальной рекламы  «Новое пространство России».

2. Утвердить прилагаемое положение о проведении городского конкурса социальной рекламы «Новое пространство России». 
3. Возложить ответственность за организацию и проведение городского конкурса социальной рекламы «Новое пространство России» на директора муниципального автономного общеобразовательного учреждения "Гимназия № 3" Жмурко А.В. 
4. Руководителям муниципальных образовательных учреждений: 
4.1. Довести информацию о конкурсе до педагогических и ученических коллективов; 
4.2. Обеспечить условия для участия в городском конкурсе социальной рекламы «Новое пространство России» согласно прилагаемому Положению. 
5. Обеспечить финансирование проведения городского конкурса социальной рекламы «Новое пространство России» из средств целевой программы "СМИ", предусмотренных муниципальным заданием муниципальному автономному общеобразовательному учреждению "Гимназия № 3" и средств комитета по образованию. 

6. Директору муниципального автономного общеобразовательного учреждения "Гимназия № 3" Жмурко А.В. представить счет на организацию и проведения конкурса в сумме 30.040, 70 руб. 
7. Оплатить счет на организацию и проведения конкурса социальной рекламы «Новое пространство России» из средств целевой программы "СМИ". 
8. Возложить контроль за исполнением настоящего приказа на заместителя председателя комитета по образованию Бурцеву Т.В. 

Председатель комитета             Н.П. Рыбникова 

Ткачева Евгения Федоровна 

УТВЕРЖДЕН 

	приказом комитета по  образованию от 
	12.12.2011
	№ 
	1041


Утверждено

приказом комитета по образованию

Администрации Великого Новгорода
от «___»___________2011 г.

ПОЛОЖЕНИЕ
о городском конкурсе социальной рекламы

«Новое пространство России»
Городской  конкурс социальной рекламы «Новое пространство России» (далее Конкурс) проводится  с целью интеллектуального, творческого и эстетического развития детей и юношества посредством компьютерных технологий в рамках мероприятий целевой программы "СМИ"
I. Цели и задачи Конкурса

1.1. Цель Конкурса – воспитание у подрастающего поколения общечеловеческих ценностей посредством социальной рекламы, направленной на исцеление социальных проблем современного общества и укрепление общественной этики и морали, с использованием компьютерных технологий.

1.2. Задачи Конкурса

- развитие творческого интереса в области информационных и компьютерных технологий;

- приобретение участниками навыков работы с интернет-технологиями и компьютерной графикой;

- поддержка творчески одаренных  учащихся в сфере гражданского воспитания;

- воспитание нравственности, патриотизма, толерантности, гражданственности через самостоятельное творчество в области компьютерных технологий.

II. Участники и условия Конкурса

2.1. Конкурс проводится среди обучающихся образовательных учреждений города всех видов и типов.

2.2. Конкурс проводится по возрастным категориям:

1 возрастная группа: 12-14 лет;

2 возрастная группа: 15-18 лет.

2.3. На Конкурс предоставляются работы, созданные обучающимися или творческим коллективом и ранее не представлявшиеся на конкурсы.

2.4. Работа должна быть представлена на электронном носителе информации (CD-ROM). Работы, представленные на дискетах не принимаются. Каждая работа должна быть представлена на отдельном носителе с текстовым описанием (в печатном виде не более 1 стр. текста) и обложкой CD/DVD (Coverdesign) в электронном виде в формате JPEG/TIFF для публикации в каталоге и на веб-ресурсе. Хронометраж работы (ролика) не должен превышать 3 мин. 

2.5. Представленные на Конкурс материалы и носители возврату не подлежат.

2.6. Понятие «социальная (некоммерческая) реклама» - информация, направленная на решение социальных проблем, содействие духовно-просветительской, благотворительной и иной гуманистической деятельности общества, основывающаяся на выражении устоев этики и морали в наиболее позитивной, лаконичной, доходчивой и толерантной форме. 

2.7. Работы, представленные на конкурс, должны носить позитивный, созидательный, жизнеутверждающий характер. Особо приветствуются работы, созданные с использованием правил ясного языка для удобства восприятия лицами с ограниченными возможностями.                                        

2.8. Все представленные на Конкурс работы не должны противоречить действующему законодательству Российской Федерации и условиям настоящего Положения.

2. 9. В материалах, представляемых на конкурс, не должно быть:                                  


- имен авторов; 


-указания адресов и телефонов;


-информации о спонсорах; 


-имен политических деятелей и лидеров;


-духовных Учителей и религиозных движений, в т.ч. религиозной символики (кроме художественных произведений и действий, происходящих в соответствующих культовых помещениях);


- целостных религиозных текстов (молитв), целостных песнопений и ритуалов; 


- названий и упоминаний (логотипов, брендов) товарной рекламы;


- любых форм упоминаний политических партий, политических лозунгов, высказываний, несущих антигосударственный и антиконституционный смысл;


- изображений всех видов свастики, насилия, дискриминации, вандализма, крови, отражающих телесные страдания людей и животных; 


- текстов, сцен, звуковых эффектов: указывающих на насилие, а также любой формы проявления ощущения страха или стресса; 


-информации, в любой форме унижающей достоинство человека или отдельной национальной группы людей, несущей какую-либо форму протеста;


- критики или негативного восприятия человеческого общества или природы;


-указания адресов и телефонов.

III. Порядок и сроки проведения Конкурса

3.1. Конкурс проводится в два этапа:.

I этап (до 15 декабря 2011 года) - проводится внутри учреждений на конкурсной основе.

Форма проведения конкурса определяется учреждением самостоятельно. Жюри конкурса оценивает представленные работы, рекомендует работы, занявшие 1 место  в каждой возрастной группе, номинации для участия во II этапе конкурса, оформляет свое решение протоколом заседания жюри. Жюри конкурса создается исключительно из специалистов своего учреждения.

II этап – городской конкурс: 15 по 25 декабря  2011 года. Проводится городским оргкомитетом на основании данного Положения. Во II этапе участвуют победители (I - 3 места) I-го этапа конкурсных номинаций  с учетом возрастной группы. 

3.2. Для участия во II этапе конкурса предоставляются следующие документы:

· заявка на конкурс на участие представителя с указанием итогов I-го этапа конкурса, заверенная печатью образовательного учреждения по прилагаемой форме (Приложение 1);

· заявка на конкурс на участие коллектива   представителя с указанием итогов I-го этапа конкурса, заверенная печатью образовательного учреждения по прилагаемой форме (Приложение 2);

· конкурсные работы в двух экземплярах: первый - в печатном виде, заверенный печатью направляющей организации; второй - в электронной версии - направляется в срок до 25 декабря 2011 года по адресу: ул. Зелинского, д. 30, МАОУ “Гимназия №3”
Конкурсные материалы, поступившие позднее 25 декабря 2011 года или поданные не в соответствии с предложенной формой, оргкомитетом не рассматриваются.

IV. Содержание Конкурса
4. 1. Конкурс проводится по двум номинациям:
· интернет-приложения: персональная страница, тематический сайт;

· мультимедиа-технологии: статичная графика (плакат, листовка, фотография, коллаж), анимационный ролик.

4. 2. На конкурс представляются работы по следующим темам (аннотация тем прилагается):

· Служу России;

· Моя дружная семья;

· Дорогой добрых дел;

· Я гражданин; 

· Жизнь без вредных привычек;

· Содействие работе МЧС («Спасатели - за нашу безопасность», «Берегитесь огня», «Телефон спасения 01», «В случае катастрофы»);

· Охрана детства.

4. 3. Работы могут быть выполнены как отдельными авторами, так и авторскими коллективами (не более 3 человек). При участии нескольких авторов в создании проекта необходимо отразить вклад каждого автора. Каждым автором или авторским коллективом может быть представлена 1 работа по каждой номинации.

V. Критерии оценки
Жюри оценивает работы по следующим критериям:
· полнота раскрытия темы конкурса;
· оригинальность творческого замысла, образная выразительность; 

· уровень и качество художественного исполнения;

· уровень и качество технического исполнения; 
· соответствие уровня конкурсной работы возрасту.
VI. Подведение итогов Конкурса

Все участники, работы которых были отобраны на II этап, награждаются дипломами участников. Решением жюри в каждой возрастной группе по соответствующим номинациям определяются 3 призовых места.

Победители Конкурса (в соответствии с балловой рейтинговой оценкой жюри) по каждой возрастной категории и номинации  награждаются дипломами I, II и III степени. По решению жюри могут вручаться специальные дипломы.

Организаторы Конкурса вправе организовать выставку работ. 
VII. Организация конкурса

7.1.
Для проведения конкурса создаётся оргкомитет, состав которого утверждается приказом комитета.

7.2.
В задачи оргкомитета входит:

· разработка порядка и процедуры проведения конкурса;

· разработка системы экспертных оценок;

· подбор членов жюри конкурса, председателя;

· утверждение списка участников конкурса;

· оформление протоколов и подготовка информации по итогам конкурса;

· подведение итогов конкурса и награждение победителей.

VIII. Порядок финансирования  конкурса

8.1. Финансирование I этапа конкурса проводится за счет средств учреждений. 

8.2.Финансирование II этапа – из средств целевой программы «СМИ»
Аннотация

к номинациям национального конкурса социальной рекламы 

«Новое пространство России»

Национальный конкурс социальной рекламы «Новое пространство России», проводимый среди детей и молодёжи на территории Российской Федерации представляет собой целый комплекс воспитательною и образовательного социально-ориентированного творчества. Вовлекая детей в мир решений социальных проблем, обращая их внимание на возможность повлиять на качество и образ жизни, на окружающий мир, на общество и государство, Конкурс реализует важнейшую задачу нашего времени по социализации личности, по формированию доброй воли и повышению гражданской активности молодых людей. Номинации Конкурса целиком направлены на формирование в подростках самостоятельного выбора и утверждение позитивного, нравственного мышления. В создании конкурсных работ важно не только качество художественного или технического решения, но прежде всего массовость участия детей в социальном творчестве. Чем больше молодых людей сделают свой выбор в мир добра и ответственности, тем нравственнее и активнее станет завтра Россия. В решении конкурсного задания важно обратить внимание ребёнка на глубину сопереживания и осмысления им взгляда на жизнь и общество, на те культурные, личностные, духовные и нравственные ценности, которые окружают его, которые составляют основу человеческой жизни и делают её благополучной и полноценной. Именно поэтому в Конкурсе могут принять участие дети первого класса и старшеклассники. Чем глубже в ребёнке переживание и готовность помочь ближнему своему, тем выше итог конкурсной работы и соответствующий воспитательный результат. Ребёнок, осмысливший социальную проблему и определивший свою созидательную жизненную позицию - такова цель Конкурса. Наша задача - предупредить молодых людей об опасности, воспитать в них гражданина, гуманиста, доброго, трудолюбивого, внимательного, здорового человека. Конкурс это живая возможность предостеречь ребёнка от ошибок, дать шанс отказаться от вредных привычек, наполнить свою жизнь созидательным творчеством и утвердить веру в добро.

Номинации:
1. «Служу России» - номинация посвящается патриотическому воспитанию молодых людей. Через социальную рекламу - рисунок или видео-работу конкурсант может отразить свою любовь к родине, важность службы в армии, готовность и желание быть сопричастным к жизни страны, свою готовность встать на ее правовую, гражданскую, нравственную, культурную и социальную защиту.
2. «С чего начинается Родина» - номинация имеет патриотический характер и ставит перед конкурсантом задачу определить понятие «родина». Цель этой социальной рекламы - в одном изображении или видеосюжете задать вопрос о том, то такое Родина, утвердить патриотические, гуманистические, человеческие, духовные, культурные, семейные или нравственные  ценности.  Номинация  носит очень личный  характер, тем  самым  представляя индивидуальный  взгляд на понятия:  родины, малой  родины, личностное патриотическое и гуманистическое мировоззрение молодого человека.
3. «Моя дружная семья» - номинация направлена на воспитание в человеке и конкурсанте восприятия семейных ценностей. В работе могут быть отражены образы и ситуации семейной жизни, приносящие согласие и единство её членам. Счастье собственного дома, домашнего очага, теплоты родительской опеки - вот тот образ и переживание, которые должны наполнить социальную работу в этой номинации. Особую ценность представляют те работы, которые комплексно и доходчиво говорят о самых важных критериях семейной жизни: о любви в семье, о согласии между взрослыми - глазами ребенка, о преемственности поколений, а также отражающие готовность помочь тем, кто лишен семьи и детства. Творческая работа также может отражать и поддерживать реализацию политики демографии РФ в рамках приоритетных национальных проектов РФ.
4. «Дорогой добрых дел» - номинация посвящается добровольчеству. В этой работе конкурсант формирует образ и мысль важности добровольного труда и помощи своим близким, людям, людям с ограниченными способностями, нуждающимся в опеке, друзьям. Немаловажно если конкурсант отразит добровольческий образ жизни - выполнение своих обязанностей дома и в школе, работу, осуществляемую людьми на добровольной основе (уборка квартиры, посадка зеленых насаждений, забота о животных и своих близких). Наиболее глубоко добровольчество сокрыто в человеческом милосердии, в готовности свершить добрый поступок ради других людей, пожертвовать своим временем, знанием, благополучием ради тех, кто лишен этого. В основу номинации закладывается потребность в создании социальной рекламы, объясняющей людям необходимость и доступность свершения в повседневной жизни добрых дел. В своей работе конкурсант должен отразить, что именно эти дела являются основой человеческой жизни, когда всё происходит с согласия личности и на соответствующих добровольных, созидательных основаниях.
5. «Разные религии – одна страна» - номинация пропагандирует толерантность человеческих отношений. В данной рекламной работе важно показать, что каждая страна и, конечно же, Россия являются огромным сообществом мирных, культурных людей, где каждый может иметь свой особенный внутренний мир - национальный, религиозный, творческий, социальный. Важно, чтобы ребёнок смог выразить в своей работе мысль о том, что любое сообщество есть единство - родина, братство, дружба, человечество, культура, планета. Цель этой социальной рекламы воспитывать в людях чувство единства и согласия друг с другом, не смотря на внешние, национальные, социальные и религиозные различия.
6. «Ученье - свет» - номинация ориентирована на создание социальной рекламной кампании для детей и родителей с целью укрепления понимания важности образования в человеческой жизни. В изображении работ могут быть использованы как схематичные, метафоричные образы символов знания и соответствующего социального успеха образованного человека, так и непосредственный призыв - учиться более ответственно и инициативно. Творческая работа также может отражать и поддерживать реализацию приоритетного национального проекта РФ «Образование».

7. «Я гражданин - человек, знающий свои права и обязанности» - номинация посвящена гражданско-правовому и этико-правовому образованию. В основе работ могут быть сюжеты из Декларации о правах человека и правах ребенка, пункты конституционных прав и обязанностей, знание которых улучшает условия жизни человека, оберегает его от ошибок и проблем. Номинация также предполагает отражение такого понятия как «гражданское общество», связывая правовое знание человека со свободой, демократией, социальной активностью, нравственностью и общественным признанием.

8. «Жизнь без вредных привычек» - номинация посвящена здоровому образу жизни. В основе работы должно быть отражено решение одной или ряда социальных проблем: борьба с курением, алкоголизмом, наркоманией, правонарушениями, пристрастием к игорным заведениям, в т.ч. воровством, хакерством, праздным досугом и ранним сексуальным опытом. В рекламной работе важно отразить не схематичное противопоставление добра и зла, а дать точный образ благополучной жизни, выразить ценность здорового образа жизни решение способное предупредить подростка от пристрастия к вредным привычкам и тенденции, приводящей к ошибкам и трагедиям. Многим, кто уже попал в беду, требуется не угроза и сообщение об опасности, а прежде всего поддержка. Возможность найти выход из сложившегося плохого, а порой даже страшного положения дел в мир нормального, дружественного, ответственного, гражданского, правового, толерантного, здорового образа жизни. В мир друзей и искреннего взаимопонимания.

9. «Мир и согласие своими руками» - номинация посвящается миротворчеству. Важным аспектом этой работы является задание по побуждению человека к миротворческой миссии. Через лозунг и изображение конкурсант ставит вопрос о возможности зрителя принять участие или задуматься о самостоятельном опыте сотворения мира: на Земле, между людьми, друзьями. Также основой данной кампании может стать аспект толерантности и терпимости людей и государств, опыт работы ООН и миротворцев, личный взгляд на мировые конфликты, готовность выразить свою поддержку миротворческих решений.

10.  «Трудолюбие - основа успеха» - номинация, воспитывающая в молодых людях осознание жизненно важной потребности в труде. В настоящее время материальное благополучие для многих людей стало непреодолимым препятствием в жизни. Поверхностность, некомпетентность, праздный досуг и лень стали повсеместными атрибутами наших дней особенно в молодёжной среде. Современное общество, декларируя материальную состоятельность, утеряло понимание ценности человеческого труда как основы полноценной жизни, творческого, духовно-нравственного и культурного развития и становления личности. Задачей этой социальной рекламной кампании является отражение первостепенности труда в человеческой жизни, формирование привлекательного образа творческого трудового процесса, как основы человеческой жизни и социального благополучия. Важно показать, что труд, это не путь к богатству и материальной состоятельности, а образ жизни, дарующий удовлетворение, уважение общества, служение государственным интересам, формирующий человека как полноценную, самодостаточную личность.
11. «Если хочешь быть здоров» - номинация посвящена здоровому образу жизни. Целью номинации является обращение внимания людей и особенно детей к самой необходимой ценности человеческой жизни-- здоровью. Через образцы здорового образа жизни, через символические формы подачи качества здоровья и бодрости духа, отражение в целом понятия «здоровья» конкурсанты могут создать видео и плакатные работы. Наиболее важным качеством работ является их восприимчивость, наглядность и глубина передачи сопереживания, той мысли, которую автор хочет донести до социума. Работы могут быть посвящены решению конкретных социальных проблем: профилактике социально-значимых заболеваний - ВИЧ инфекции, СПИДу, наркозависимости, предупреждению сердечнососудистых заболеваний, гигиене, депрессий, суицидальным проявлениям. Творческая работа также может отражать и поддерживать реализацию приоритетного национального проекта РФ «Здоровье».
12.    «Я оберегаю природу» - номинация посвящена решению экологических проблем, защите природы и личностному отношению ребенка к сотрудничеству с миром природы. Индивидуализация тематики номинации имеет задачу персонифицировать отношение между человеком и природой, через конкретный пример, личное отношение, собственное переживание этой связи и ответственности. Оттенок добровольческой инициативы необходим, иначе взгляд на экологическую проблему может быть формализован и утеряет свою живую актуальность для зрителя социальной рекламы. Необходимо не только обозначить существующую проблематику загрязненности природы и невнимания к ней человека, но значительно важнее дать образец изменения отношения личности к своему образу жизни, к своему отношению с природой.
13.      «Содействие работе МЧС: 
· «Спасатели - за нашу безопасность» - номинация посвящается работе структур 
МЧС, осуществляющих спасение людей в чрезвычайных ситуациях. Основой работы должно послужить предупреждение населения о возможных аспектах чрезвычайных ситуаций и профилактике нарушений, приводящих к таким ситуациям. Опасность часто провоцируется людьми - это и поджоги леса, выход на лед, игра в неположенных местах (на запрещённых территориях), невнимательность к бытовым приборам и техническому состоянию транспорта. Проблематика работ разделяется на предупреждение возможности возникновения чрезвычайных ситуаций и на содействие работе МЧС в момент локализации последствий чрезвычайных ситуаций экологического, техногенного, гражданского, оборонного характера.

«Берегитесь огня» - номинация посвящена обучению людей правильному поведению в случае столкновения с пожаром в разных условиях: бытовых, природных, техногенных. Аудитория, на которую рассчитаны рекламные работы этой номинации, имеет разновозрастной характер: от детей до взрослых людей. В связи с чем, эти работы могут представлять, как целую серию социальных рекламных образов, так и отдельный образец рекламы (плаката, видеоролика), ориентированный на данную возрастную категорию.
· «Телефон спасения 01» - номинация посвящена обучению детей и населения
 быстрому информированию служб МЧС о происшедших чрезвычайных ситуациях, в том числе пожарах. Воспитание личной гражданской ответственности и добровольческой готовности помочь людям, попавшим в опасную ситуацию. Информирование населения о возможности контакта и сотрудничества с МЧС в лаконичной, доходчивой и наглядной форме может стать хорошим подспорьем в работе российских спасателей.
«В случае катастрофы» - номинация посвящается наглядному обозначению норм и правил поведения человека в случае возникновения чрезвычайной ситуации: пожара, наводнения, землетрясения, радиационной опасности, техногенной или экологической катастрофы, массовой паники, транспортных аварий, оказания первичной скорой помощи людям группы риска - страдающих диабетом, сердечнососудистой недостаточностью, инвалидам, людям преклонного возраста, ВИЧ-инфицированных, теряющих сознание, в случае автомобильных и иных катастроф. 

14. Содействие работе ГУВД:

· «Если беда - звони по телефону 02» - номинация посвящена взаимодействию 

гражданского населения со службами ГУВД с целью предотвращения и локализации последствий правонарушений. В работах номинации могут быть отражены разные случаи, в которых человек должен обратиться в милицию с целью оказания ему или окружающим его людям правовой и физической помощи. Также конкурсант может подать работу, в которой выражены образцы правового поведения людей в социальной среде: детей, молодёжи, особенно подростков с целью предупреждения свершения правонарушений и создания условий, провоцирующих окружающих людей и сверстников на свершение противоправных действий. В номинацию также могут быть включены работы способствующие реабилитации психики ребёнка, подростка, подвергшихся противоправным действиям со стороны третьих лиц.

· «Культура на дороге» - номинация посвящается соблюдению людьми правил
 дорожного движения, как для водителей, так и для пешеходов. Соблюдение правил дорожного движения детьми впоследствии формирует корректное поведение на дороге и взрослого человека. Основой социальных рекламных работ должны быть позитивные наглядные образцы правильного, безопасного поведения. В работах не должно быть страха, противопоставлений и угрозы. Работы могут носить как конкретный, прикладной, так и образный, психологический характер, могут иметь разновозрастную ориентацию своего применения: от детей дошкольного возраста и их родителей и просто взрослых людей до содействия на дороге людям третьего возраста и инвалидам.
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Приложение № 1

к положению о городском  конкурсе


 социальной рекламы 

«Новое пространство России»

ЗАЯВКА
на участие в городском Конкурсе социальной рекламы  «Новое пространство России»
(индивидуальных лиц)
Сведения об авторе:
1. Ф.И.О. автора полностью
2. Дата рождения (день, месяц, год)
3. Домашний адрес, индекс 
4. Контактный телефон__________E-mail

5. Ф.И.О. родителей/попечителей
Сведения о конкурсной работе:
6. Заявленная номинация
7. Название конкурсной работы
8. Дата создания работы
9. Особенности авторского права (в том числе соавторство)
10. Сведения об участии конкурсной работы в других Конкурсах и Фестивалях, получение там наград и призов 
11.  Работы представлены в виде (выделить знаком V необходимое): 

  Плакат:

 - CD с плотностью изображения 1/1 не менее 300 dpi в формате JPEG/TIFF.

 - Распечатка изображения на листе бумаги формата А4;
  Видеоролик:
 - DVD/CD, хронометраж ____минуты, субтитры на русском языке,
  - обложка CD/DVD (Coverdesign) в электронном виде в формате JPEG/TIFF;


К работе прилагаются:
1. Смысловое описание (сценарный план) каждой отдельной работы и коллекции в целом (в печатном виде объемом не более 1 стр., кегль 12, интервал полуторный, с одной стороны листа). 

3. Пронумерованный список названий изображений/роликов для коллекций.

4. С условиями Конкурса ознакомлен и согласен.
5. Дата подачи заявки «____________________»  _____ года
Подпись автора


Подпись руководителя организации


МП.

ВНИМАНИЕ!  - Заявку заполнять разборчиво.

       - Электронные носители должны быть подписаны (Фамилия, имя автора, номинация, название работы, год). 

      -  Файлы с конкурсными работами не должны содержать сведений об авторах.

      - Каждый ролик или плакат должен быть записан отдельным файлом, блоки не принимаются.

Приложение № 2

к положению о городском конкурсе


 социальной рекламы 

 «Новое пространство России»
ЗАЯВКА

на участие в городском Конкурсе социальной рекламы

«Новое пространство России» (для коллективов)
Сведения об организации

1.
Полное наименование организации/коллектива - участника Конкурса

2.
Почтовый адрес, индекс организации

3.
Ф.И.О. и должность руководителя организации/коллектива полностью

4.
Ф.И.О. и должность контактного лица полностью
5.    Контактные телефоны/факс _____E-mail

6.    Сведения об участниках:
	№
	Фамилия, имя, отчество  полностью
	Возраст/класс
	Подпись

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	


Сведения о конкурсной работе:

7.
Заявленная номинация.
8.
Название конкурсной работы/коллекции.
9.
Дата создания работы.
10.     Сведения об участии конкурсной работы в других Конкурсах и Фестивалях, получение там наград и призов.

11.     Работы представлены в виде (выделить знаком V необходимое): 

  Плакат:

 - CD с плотностью изображения 1/1 не менее 300 dpi в формате JPEG/TIFF.

 - Распечатка изображения на листе бумаги формата А4;
  Видеоролик:
 - DVD/CD, хронометраж ____минуты, субтитры на русском языке,
.обложка CD/DVD (Coverdesign) в электронном виде в формате JPEG/TIFF;

К работе прилагаются:

1. Смысловое описание (сценарный план) каждой отдельной работы и  коллекции в целом (в печатном виде объемом не более I стр., кегль 12, интервал полуторный, с одной стороны листа).

2. Пронумерованный список названий изображений/роликов для коллекций.

С условиями Конкурса ознакомлен и согласен.

Дата подачи заявки «
»
20 11   г.
Подпись руководителя организации


МП.

Внимание! Заявку заполнять разборчиво. На каждую работу заполняется отдельная заявка. Электронные носители должны быть подписаны (Наименование организации/коллектива, номинация, название работы, год). Файлы с конкурсными работами не должны содержать сведений об авторах. Каждый ролик или плакат должен быть записан отдельным файлом, блоки не принимаются!
